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W czasopismie publikujemy teksty o charakterze: informacyjnym, 4 il

analitycznym, badawczym lub technicznym, omawiajgce istotne

aspekty i problemy wystepujace na poszczegolnych etapach produkcji kosmetykdw. Zalezy nam takze
na tekstach bedacychnp. analizg rynku z komentarzem lub przedstawieniem podejscia formulatora,
wdrozeniowca, kontrolera jakosci itp. Zamawiane teksty muszg byc¢ oryginalne, nie publikowane nigdzie
wczeséniej oraz nie moga byé publikowane w innych Zrédtach po wydaniu kwartalnika ,Swiat Przemystu
Kosmetycznego”. Tresci sponsorowane nie zostang opublikowane.

Zakres tematyczny:

Aktualnosci Blizej Prawo Opakowania Surowce Badania i rozwoj Jakos¢ Rynek i trendy Produkcja i maszyny
branzy i legislacja i bezpieczenstwo
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Wymogi redakcyjne dla autorow artykutow:

1. Wraz z artykutem nalezy przestac informacje o stanowisku autora, adres mailowy oraz numer
telefonu (do wiadomosci redakcji, w celu kontaktu).

2. Ztozenie tekstu do publikacji jest rownoznaczne z oswiadczeniem, ze autor posiada petne prawa
autorskie do tekstu, oraz z wyrazeniem zgody na publikacje artykutu w czasopismie

,Swiat Przemystu Kosmetycznego” w wersji papierowej lub na portalu internetowym Wydawnictwa
(www.przemyslkosmetyczny.pl).

3. Objetosc tekstu: minimum 10 000 znakow (ze spacjami, nie wliczamy bibliografii).
4. Czcionka: Times New Roman, wielkosc¢ czcionki: 12 pkt., interlinia: 1,5.

5. Rysunki, zdjecia, wykresy i tabele - podstawg do druku grafik jest forma elektroniczna w formacie
Jpg (rozdzielczos¢ 300 dpi). Rysunki i zdjecia powinny by¢ dotagczane jako oddzielne zatgczniki
(nalezy wyraznie zaznaczyc ich potozenie w tekscie). Wszystkie elementy ilustracyjne powinny byc¢
zaopatrzone w krotkie opisy umozliwiajgce ich zrozumienie bez odwotania do tekstu.

6. Szablon uktadu artykutu:

- Tytut artykutu

-Imie i nazwisko, stanowisko lub tytut naukowy

- Nazwa firmy / instytucji reprezentowanej

- Tres¢ artykutu (z umieszczeniem srodtytutow)

-WyimKki (2-3 najwazniejsze / najciekawsze zdania w tekscie warte dodatkowego wyrdznienia)
- Bibliografia
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